
 

     



издательская продукция, распространяемая среди читателей, 

презентационные и видео материалы, являющиеся иллюстрацией  к 

приводимому  мероприятию,  элементы,  используемые  при  оформлении  

книжных выставок.   

2.2.  Ответственность  за  классификацию  публичного  мероприятия  несѐт  

разработчик мероприятия.  

2.3.  Знак   информационной      продукции    проставляется    на  рекламном     

объявлении, программе мероприятий.   

2.4.  В  случае  если  в  рекламном  объявлении  даѐтся  информация  о  цикле  

мероприятий, предназначенных  для  различных  возрастных  групп,  знак  

информационной  продукции  проставляется напротив названия каждого 

мероприятия.   

2.5.  Знак  информационной  продукции  размещается  на  афишах  и  иных  

объявлениях  о  проведении мероприятия, а также на входных билетах, 

приглашениях и иных документах, предоставляющих право его посещения. 

На афишах и объявлениях знак информационной продукции размещается в 

правом нижнем углу. Размер знака информационной продукции должен    

составлять не менее чем 5 %  площади  объявления  о проведении  

соответствующего зрелищного мероприятия.  

2.6.   Демонстрация       посредством      мероприятия      информационной        

продукции,  осуществляется  непосредственно  перед  началом  мероприятия  

звуковым  сообщением  о  недопустимости     или   об  ограничении    

присутствия    на  такой   демонстрации     детей  соответствующих 

возрастных категорий. 


